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2019第六届“紫金奖”文化创意设计大赛
南京赛区工作方案
根据省委宣传部等多部门联合下发的《关于举办2019第六届“紫金奖”文化创意设计大赛的通知》要求，做好紫金奖南京赛区的宣传推介和作品征集工作，特制定工作方案如下：
一、赛事主题
创意成就美好，设计点亮生活
二、赛事宗旨
深入贯彻落实习近平新时代中国特色社会主义思想，坚持文化自信，坚持守正创新，坚持中华传统文化创造性转化、创新性发展，以满足人民群众对美好生活的向往。倡导“生活艺术化，艺术生活化”，着力激发文化创新创造活力，着力汇聚海内外优秀设计资源，着力培育新生代原创力量，着力引导创意设计贴近时代、融入生活、服务发展，为人民群众提供全方位、生活化的创意设计产品，更好地传播社会主义核心价值观，提升生活品质。
三、组织架构和工作职责
（一）组织架构
1．责任单位：市委宣传部、市文明办、市新闻出版局（市版权局）、市委网信办、市委台办、市政府新闻办、市发展和改革委、市教育局、市工信局、市住建委、市园林局、市商务局、市文化和旅游局、市市场监管局、市文联、市报业集团、市广电集团、市文投集团、江北新区党工委宣传部、各区委宣传部
2．媒体合作单位：新华日报、扬子晚报、江苏电视台、江苏广播电台、现代快报、交汇点、中江网、荔枝网、新浪江苏、腾讯大苏网、凤凰江苏、今日头条、南京日报、南京电视台、南京广播电台、金陵晚报、东方卫报、南报网、龙虎网、紫金山、牛咔视频、南京发布等
（二）工作职责
1．市委宣传部负责牵头紫金奖南京赛区总体工作。负责赛事组织发动和宣传推广工作，做好协调、服务、检查、督促等工作。
2．市委网信办、市文明办、市市场监管局牵头负责组织公益传播设计专项赛南京赛区的赛事发布、作品征集工作。市住建委、市园林局负责组织建筑及环境设计专项赛南京赛区的赛事发布、作品征集工作。市文化和旅游局、市商务局、市工信局、市文联负责配合大赛组委会进行文创产品设计专项赛及主题赛南京赛区的赛事发布、作品征集工作。
3．市政府新闻办负责大赛南京赛区传统媒体宣传统筹工作，市委网信办配合做好网络媒体宣传统筹工作。 

4．南京创意中心负责大赛南京赛区宣传动员工作，配合紫金奖组委会及各部门的工作推进执行。
    5．江北新区党工委宣传部、各区委宣传部负责做好属地内园区、企业的宣传推介和作品征集工作。
    6．媒体合作单位负责做好大赛全过程的宣传推广工作。重点发布大赛信息，南京赛区的组织发动情况，宣传报道大赛重大活动、获奖作品等。
四、赛事内容
本届大赛分“紫金奖·文创产品设计大赛”“紫金奖·公益传播设计大赛”“紫金奖·建筑及环境设计大赛”三个专项赛事和“紫金奖·中国（南京）大学生设计展”。其中，“紫金奖·文创产品设计大赛”分为一项综合赛事和三项主题赛事，主题赛分别为博物馆文化创意设计赛、服装创意设计赛、老字号企业定制设计赛。每个参赛作品仅限报名参与一项赛事。
（一）紫金奖·文创产品设计大赛
1．文创产品设计综合赛
主题：好设计·美生活
内容：围绕中国优秀传统文化的基点，以创新驱动文化活化及发展的办赛思路，构筑符合新时代审美的生活方式，鼓励中国文化（尤其是江南文脉和运河文化）做出更时尚的世界表达，不断提升中国原创设计的国际话语权，努力促成设计成果的市场转化。赛事将持续强调设计的创意和诗意，材质的环保和再生，关注作品的原创性、引领性、实验性和实用性，重点突出“艺术拥抱技术，生活融合文化”，鼓励以优质的文创产品提升大众审美水平，让生活美学触手可及，努力在世界范围内给出文化传承与创新的“中国方案”。
责任单位：江北新区党工委宣传部、各区委宣传部、市文化和旅游局、市工信局、市商务局、市文联、南京创意中心
2．博物馆文化创意设计赛
主题：传统的未来
内容：围绕“传统的未来”主题，面向设计者征集以南京文博资源（博物馆和文物保护单位等）为元素的文化创意衍生品设计、展览策划设计、教育活动策划设计等三个方面内容。在设计过程中，应特别注重与“传统文化空间”“地域文明”“当代生活”相结合。
文化创意衍生品设计征集作品必须要与人们生活的某一个场景相结合，并要以系列性组合形式呈现。专业组需提供实物作品，学生组可用概念设计图代替。
展览策划设计征集作品以小而精为原则，适宜展出。
申报教育项目策划设计必须提交活动配套教育材料包。
责任单位：市文化和旅游局、江北新区党工委宣传部、各区委宣传部、南京创意中心
3．服装创意设计赛
主题：江南风韵·锦绣华服
内容：以“江南风韵”为设计导向，充分运用中国传统服装的款式、工艺等元素，深入融合现代新工艺、新面料、新需求、新审美等，设计出一批兼具中国特色和时代特点，既体现江南韵味，又彰显中华服装之美的成品服装。作品需注重创意与实用的结合，能够引导中国传统服饰体系化、流行化、市场化、国际化发展。
可自行确定创作主题，提交的作品必须成系列设计，每套设计作品8-10件，设计套系数量不限，作品实现手段力求简洁，整体视觉效果优美。
责任单位：江北新区党工委宣传部、各区委宣传部、市商务局、南京创意中心
4．老字号企业定制设计赛
主题：老字号·新视界
内容：立足江苏、面向全国，优选老字号企业或集聚街区，由企业或集聚街区发出产品包装设计、产品造型设计、产品图案设计、店面形象设计等设计需求，邀请参赛者设计出符合定制需求的作品。作品应以老字号企业的传承保护和创新发展为主线，体现老字号诚信经营、精益求精的精神内涵。
参赛者可从组委会提供的老字号名单中自主选择企业，围绕赛事主题，设计参赛作品。参赛作品可为实物作品，也可为设计图。
责任单位：市商务局、江北新区党工委宣传部、各区委宣传部、南京创意中心
（二）紫金奖·公益传播设计大赛
主题：爱敬诚善·我们的节日
内容：围绕社会主义核心价值观基本内涵，以传统和现代节日为载体，突出传播“爱敬诚善”的价值理念。
传统节日主要围绕春节、清明、端午、七夕、中秋、重阳等进行创意设计。现代节日主要围绕七一党的生日、八一建军节、十一国庆节、五四青年节、三八妇女节、六一儿童节和教师节、丰收节等进行创意设计。无论是传统节日还是现代节日，都要注重挖掘其蕴含的思想内涵、人文精神、道德观念和时代特征，运用典型元素凸显不同节日的特色，体现爱敬诚善的主旋律，大力弘扬社会主义核心价值观。
征集作品以平面、短视频、新媒体等形式为主，提倡以系列化形式展现。平面作品应以4幅左右为一组，突出系列化和情节性。短视频以3个一组为宜。新媒体作品包括表情包、互动游戏、公众号美文美图创作、公益活动设计和执行等各种形式。
为激发大、中学生参赛热情，考虑到学生制作能力的不足，今年增加青少年“中国节、中国情、中国梦”微电影剧本大赛，征集以中国节日为主题的微电影剧本。
责任单位：市市场监管局、市委网信办、市文明办、市文旅局、市报业集团、市广电集团、江北新区党工委宣传部、各区委宣传部、南京创意中心
（三）紫金奖·建筑及环境设计大赛
主题：宜居家园·美好生活
内容：立足设计服务生活，围绕现实生活的宜居性改善，以系统提升城市宜居性、顺应人民群众对美好生活的需求为目标，既是对习总书记提出的“努力把城市建设成为人与人、人与自然和谐共处的美丽家园”要求的贯彻，也是对今年李克强总理政府工作报告中“大力改造提升城镇老旧小区”部署的落实。
大赛延续开放式命题，参赛者应以现实城市空间为创作题材，真题实做、自行选址、自行拟定设计任务及副题。
竞赛内容聚焦城市美好生活，注重人本视角，参赛者应在深入生活的基础上，针对现实空间“不宜居”“不人性化”的问题与短板，以提升“家园宜居性”为切入点，通过创意设计，改善和提升适用性、宜居性和空间品质。创作对象可以是住区、街区、公共空间等与“宜居”和“家园”密切关联、老百姓有切身感受的任何空间，选题可大可小，提倡从身边入手、从现实生活入手。内容可以改造、扩建或新建，包括设施改善、功能提升、环境优化、空间塑造等，可以是建筑设计、景观设计、艺术设计（包括环境小品）或城市设计，可以是单项或综合，题材不限、规模不限、手法不限，自由创作。鼓励对既有住区集成改善、小微空间改造、城市街区更新、公共空间品质提升或特色塑造等提出综合设计方案。通过“有温度”“场所感”的设计，提升人居环境品质，促进全龄友好、人文共享、绿色安全的美好家园建设与共治共享，推动设计服务生活、改变生活、提升生活，让城市更加宜居美好，更具包容性和文化性，增加老百姓的幸福感、归属感和对城市的热爱。
具体内容和要求详见《2019第六届紫金奖·建筑及环境设计大赛竞赛公告》（另行发布）。
责任单位：市住建委、市园林局、江北新区党工委宣传部、各区委宣传部、南京创意中心
五、奖励措施
1．本届大赛设置“紫金奖”文化创意设计大赛金、银、铜奖及优秀奖。大赛评选金奖10名左右，奖金每位10万元（税前）；银奖30名左右，奖金每位3万元（税前）；铜奖60名左右，奖金每位5000元（税前）；优秀奖若干，颁发证书。本届大赛组委会奖金池共计220万元左右。
2．为鼓励在校大学生（包括研究生）积极参与大赛，在等级奖之外专设“紫金奖”大学生创业创新奖50名，颁发证书。
3．设立“组织促进奖”，表彰组织工作先进单位。
4．“紫金奖”金奖等同于“江苏省社科应用研究精品工程奖”一等奖，“紫金奖”银奖等同于“江苏省社科应用研究精品工程奖”二等奖。
六、赛事安排
大赛共分5个阶段：
1．启动阶段。6月初发布赛事内容。
2．征集阶段。6月至9月，参赛者通过大赛官网（www.zgwcsj.com）注册报名。在全市以多形式、多维度、全方位的形式组织宣推活动。
3．初评阶段。10月上旬。
4．终评阶段。10月中旬-11月中旬，入围终评的作品需制作实物产品或工作样机（在校大学生作品根据各赛事具体要求执行），并寄送至组委会指定地点。12月展开终评。
5．展示阶段。2020年4月省主办单位将举办优秀作品展，并启动下一届大赛；选择在长三角地区举办优秀作品巡展；组织部分获奖作品参加国内外专业展会展览，宣传推介获奖者及其产品。同时，在大赛官网设置网上展厅，获奖作品在网上同步展示。
